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	Работа состоит из введения, теоретической и практической части, заключения и приложений.  Цель - проследить, как осуществляется главная функция заголовков современных СМИ: привлечь внимание читателя, заинтересовать его и вызвать желание продолжать чтение; определить, как изменился заголовочный комплекс с течением времени; выяснить причины снижения популярности газеты «Слава труду». Актуальность исследования определяется тем, что значимость заголовков в статье любого печатного издания неразрывно связана со спросом на предложенную печатным изданием информацию. Задачи: рассмотреть теоретические аспекты газетного заголовка; систематизировать основные требования, выдвигаемые заголовку; выявить его функциональность; провести анализ заголовков статей «Слава труду», классифицировать их, сделать выводы.
	Используя классификацию М.И.Шостака, мы провели анализ по способу их влияния на читателей и распределили заголовки по 6 группам. Анализ названий статей и их содержания показал, что в настоящее время в газете «Слава труду» чаще встречается «заголовок-хроника» и «заголовок-бегущая строка», реже - «заголовок-интрига», «заголовок-лозунг». Заголовки газеты напрямую говорят о содержании текста. Большинство названий осознанно подбирается авторами для максимально емкого выражения смысла информации в статье; можно встретить заголовки-темы,  включающие в себя максимум информации и слов (заголовок – бегущая строка). Заголовком "Слава труду", как правило, является одно-два предложения, чаще невосклицательные и нераспространённые, реже - восклицательные или незаконченные конструкции с многоточием. В газете находит отражение и современная тенденция - стремление к свободе, демонстрации  творческой индивидуальности автора, с другой стороны - активно используются уже зарекомендовавшие себя  способы выражения мысли, что транслируют  известные смыслы,  порождающие прогнозируемую реакцию читателя.
	Мы пришли к выводу, что газета "Слава труду" имеет свои традиции заголовочного комплекса. Ее авторы стараются освещать все стороны городской жизни, воссоздавая картину происходящего в районе. Но в критических материалах корреспонденты не всегда показывают свое отношение к тому или иному вопросу, практически не встречаются броские заголовки проблемного характера, что, безусловно, не способствует популярности издания. 
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